Freitag, 31. Oktober 2008 
Türken in Deutschland 

Grundinformation zur Zielgruppe 

Anzahl 
Insgesamt leben 2,7 Millionen türkischstämmige Menschen in Deutschland 

Davon sind: 
· 52 % männlich 

· 48 % weiblich 

· 908.000 deutsche Staatsbürger 

· 1.764.000 türkische Staatsbürger 

· Der Anteil der Türken an der Gesamtbevölkerung in Deutschland beträgt 3,2 %

Wirtschaftliche Situation
Wirtschaftliche Situation der türkischen Haushalte in Deutschland (Stand 2006)
· Durchschnittliche Haushaltsgröße: 3,9 Personen 

· Anzahl türkische Haushalte insgesamt: 690.000 

· Durchschnittliches Nettoeinkommen pro Haushalt: 1.980 ? 

· Durchschnittliche monatliche Sparrate pro Haushalt: 250 ? 

· Durchschnittliche monatliche Ausgaben für Konsum und Lebensunterhalt: 1.730 ? 

· Durchschnittliches Haushaltsnettoeinkommen pro Jahr: 23.760 ? 

· Jährliches Nettoeinkommen aller Haushalte: 16,4 Milliarden ? 

· Jährliches Sparvolumen aller türkischen: 2,1 Milliarden ? 

· Jährliche Konsumausgaben aller türkischen Haushalte: 14,3 Milliarden ?

Wohneigentum
Die Zahl der türkischen Wohneigentümer ist in 4 Jahren um 68.000 von 135.000 (2002) auf 203.000 (2006) angestiegen. Damit besitzt fast jeder dritte türkische Haushalt eigene vier Wände.

Generationsüberblick
Rolle der türkischen Sprache
· Ansprache auf Türkisch wird als Wertschätzung empfunden 

· Integriert alle Generationen einer Familie in die kommunikative Situation 

· Stellt Gemeinsamkeit und eine Vertrauensbasis zwischen den potentiellen Kunden und dem Werbemedium her


Spezifische Merkmale einzelner Generationen
· Erste Generation
· Allgemein 

· Einreise in die Bundesrepublik Deutschland als (junge) Erwachsene bis Mitte der 1970er 

· Türkisch ist Familiensprache 

· Deutsch ist Fremdsprache, dessen Beherrschung ist abhängig von Bildungsgrad 

· Präferenz der türkischen Sprache für alle kommunikativen Situationen

· Männer 

· Tagsüber kaum im eigenem Haushalt anwesend; langer Aufenthalt in türkischen Männercafes 

· Relativ viel TV, wenig Lektüre 

· Alter ca. 60 Jahre und älter

· Frauen 

· Tagsüber vor allem mit dem Haushalt beschäftigt, deshalb wenig Spielraum für Freizeitgestaltung 

· Kaum Lektüre, sehr viel TV, wenig Musik, viel Handarbeit und Shopping 

· Alter ca. 55 Jahre und höher

· Zweite Generation
· Allgemein 

· Einreise in die Bundesrepublik Deutschland als Kinder/Jugendliche, bzw. bereits hierzulande geboren, bis ca. 1980 

· Zweisprachig aufgewachsen, Grad der Balance zwischen Deutsch und Türkisch ist abhängig von Bildungsbiographie und beruflicher Integration 

· Türkisch ist Familiensprache 

· Alter ca. ab 30 Jahre und höher

· Männer 

· Starkes Interesse an Autos und Freizeitgestaltung mit dem Auto 

· Viel TV, viel Musik, vor allem türkische Musik 

· Aktivitäten in türkischen Sportvereinen

· Frauen 

· Viel TV und Musik, fast ausschließlich türkische Musik 

· Verheiratete Frauen sind in ihrer Freizeit überwiegend mit Haushalt und Kindererziehung beschäftig 

· Kontakt mit Freunden und Freundinnen auch außerhalb des familiären Umfeldes

· Dritte Generation
· Allgemein 

· In Deutschland geboren, Eltern bzw. ein Elternteil sind bereits hier aufgewachsen Zweisprachig, jedoch vielfach abnehmende Sprachkompetenz für das Türkische in der außerfamiliären Kommunikation 

· Türkisch ist in der Regel weiterhin Familiensprache 

· Alter ca. 16 Jahre und höher

· Männer 

· In Haushalten mit PC hat das Internet als interaktives Kommunikationsmedium einen hohen Stellenwert 

· Daneben wird der PC überwiegend für Spiele verwendet 

· Autos spielen als Statussymbole eine erhebliche Rolle für Freizeitaktivitäten 

· PC und Handy haben große Bedeutung als Kommunikationsmittel

· Frauen 

· PC und Handy haben große Bedeutung als Kommunikationsmittel 

· Ausgeprägte Shopping-Kultur 

· Wenn aus Familien mit hohe Bildung stammend, sehr starke Kulturaffinität

(Quellen: Statistisches Bundesamt; Stiftung Zentrum für Türkeistudien)
